
Guida per Collegare N8N 
alla Pagina Facebook della 
Tua Attività
La connessione tra n8n e Facebook richiede un processo articolato che 
coinvolge la creazione di un'app Meta, la configurazione delle autorizzazioni 
appropriate e l'integrazione con il sistema di credenziali di n8n. Questa 
procedura permette di automatizzare le pubblicazioni sui social media, 
rappresentando un elemento fondamentale per le strategie di marketing 
digitale moderne.

Il processo si sviluppa in tre fasi principali: la creazione di un'app Facebook 
con le autorizzazioni necessarie, la generazione e configurazione dei token di 
accesso, e infine l'implementazione delle credenziali all'interno dell'ambiente 
n8n per abilitare la pubblicazione automatica.



Creazione dell'App Meta
Accesso al Developer Portal
Accedi al portale sviluppatori di Meta attraverso l'indirizzo 
developers.facebook.com/apps utilizzando un account Facebook valido 
associato a un profilo aziendale, preferibilmente collegato a un business 
portfolio che contenga la pagina Facebook su cui intendi pubblicare.

Creazione dell'Applicazione
Durante la fase di creazione, seleziona "Business" come categoria 
principale per garantire l'accesso alle funzionalità di pubblicazione 
aziendale. Inserisci informazioni specifiche come il nome 
dell'applicazione e l'indirizzo email di contatto.

Configurazione Iniziale
Utilizza un nome descrittivo che faciliti l'identificazione dell'app 
negli strumenti di gestione successivi. Il sistema Meta effettuerà 
una verifica delle credenziali, richiedendo spesso la conferma della 
password Facebook.



Abilitazione di Facebook 
Login for Business

Selezione della 
Funzionalità
Dalla dashboard 
dell'applicazione appena creata, 
individua e seleziona l'opzione 
"Facebook Login for Business" 
per procedere con la 
configurazione. Questa 
funzionalità rappresenta il 
meccanismo attraverso cui l'app 
Meta otterrà le autorizzazioni 
necessarie.

Configurazione di 
Sicurezza
Il processo di setup richiede la 
definizione delle URL di callback 
e la configurazione delle 
impostazioni di sicurezza che 
regoleranno l'accesso 
dell'applicazione ai dati 
Facebook. Il sistema presenta 
opzioni che determinano il livello 
di accesso.

Associazione delle Pagine
Definisci le pagine Facebook specifiche su cui l'applicazione potrà 
operare. Questo passaggio richiede che tu abbia già i privilegi di 
amministratore sulle pagine interessate e che queste siano correttamente 
associate al business portfolio.



Generazione del Token di Accesso

Accesso al Graph API Explorer
Utilizza il Graph API Explorer di Meta, uno strumento web dedicato al testing e alla configurazione delle API Facebook. 
Mantieni aperta la dashboard dell'app Meta in una scheda separata per facilitare il passaggio tra le diverse interfacce.

Selezione dell'App
Nel Graph API Explorer, seleziona l'app Meta appena creata nella sezione "Access Token", operazione che stabilisce il 
contesto di sicurezza per la generazione del token.

Generazione del Token
Seleziona l'opzione "Get App Token" nella sezione "User or Page", seguita dal click su "Generate Access Token". Questa 
sequenza avvia una procedura di autenticazione che richiede il login Facebook.

Configurazione delle Autorizzazioni
Definisci le autorizzazioni (scope) necessarie come "pages_manage_posts" e "pages_read_engagement", che 
permettono rispettivamente la gestione dei post e la lettura delle metriche di coinvolgimento.



Estensione della Durata del Token
Problematiche dei Token a Breve Termine

I token generati attraverso il Graph API Explorer hanno una 
durata limitata, tipicamente di alcune ore, rendendoli inadeguati 
per automazioni continuative. Questa limitazione temporale è 
una misura di sicurezza implementata da Meta.

Il failure di un'automazione a causa della scadenza del token può 
comportare la perdita di opportunità di marketing importante, 
specialmente in strategie che prevedono pubblicazioni in 
momenti specifici.

Procedura di Estensione

L'estensione della durata richiede l'utilizzo di endpoint specifici 
dell'API Facebook che permettono di convertire un token a breve 
termine in uno a lungo termine, con validità fino a 60 giorni.

Il processo involve una chiamata API che utilizza l'app ID, l'app 
secret e il token originale. Può essere automatizzata attraverso 
script o eseguita manualmente utilizzando tools come il Graph 
API Explorer.



Configurazione delle 
Credenziali in n8n

Creazione del Credential
Accedi alla sezione credenziali di n8n e crea un nuovo credential 
selezionando il tipo "Facebook App" dal menu delle opzioni 
disponibili.

Inserimento dei Parametri
Inserisci l'App ID ottenuto dalla dashboard Meta, l'App Secret 
disponibile nelle impostazioni di sicurezza dell'app, e il token di 
accesso generato precedentemente attraverso il Graph API 
Explorer.

Test della Connessione
Utilizza il pulsante di verifica per eseguire una chiamata di test 
verso l'API Facebook. Questo test preliminare è cruciale per 
identificare eventuali problemi di configurazione.

Troubleshooting
In caso di errori, verifica sistematicamente ogni parametro, 
controllando in particolare la correttezza del token di accesso e 
la validità delle autorizzazioni associate.



Configurazione del Nodo Facebook in n8n
Setup del Nodo

Utilizza il nodo "Facebook Graph API" 
che rappresenta l'interfaccia operativa 

tra n8n e l'ecosistema Facebook. 
Seleziona le credenziali Facebook App 

create precedentemente.

Selezione dell'Operazione
Scegli il tipo di operazione da eseguire. 
Per post testuali semplici, seleziona 
"Create Post"; per contenuti con 
immagini, usa "Create Photo Post".

Configurazione Parametri
Configura i parametri di pubblicazione 
come il messaggio da pubblicare e l'ID 
della pagina di destinazione, ottenibile 
dalle impostazioni della pagina 
Facebook.

Gestione Media
Per post con contenuti multimediali, 

aggiungi parametri specifici come l'URL 
dell'immagine o del video, rispettando le 

linee guida di Facebook per formato e 
dimensioni.



Testing e Verifica del Sistema
Esecuzione dei Test Preliminari
Esegui una serie di test che coprano diversi scenari 
operativi, inclusi post testuali semplici, post con immagini, 
e post con link esterni. Utilizza il pulsante "Execute Node" 
in n8n per simulare l'esecuzione dell'automazione.

Monitoraggio dei Log
Monitora attentamente i log di esecuzione di n8n per 
identificare eventuali errori o warning che potrebbero 
indicare problemi di configurazione. Un test riuscito 
dovrebbe risultare nella pubblicazione effettiva di un post.

Configurazione delle Notifiche
Configura notifiche appropriate per gli errori critici, in 
modo da poter intervenire rapidamente in caso di 
problemi che potrebbero compromettere la strategia di 
pubblicazione.

Pianificazione dei Rinnovi
Implementa controlli periodici della validità del token per 
programmare proattivamente il rinnovo prima della 
scadenza, evitando interruzioni del servizio.



Ottimizzazione e Best Practices

Gestione della Frequenza
Configura le automazioni con intervalli appropriati tra le pubblicazioni e implementa logiche di 
randomizzazione per rendere il comportamento più naturale.

Sicurezza delle Credenziali
Implementa pratiche di sicurezza come la rotazione periodica dei token e la 
limitazione dell'accesso alle credenziali solo agli utenti autorizzati.

Conformità alle Policy
Assicurati che le automazioni rispettino i termini di servizio di 
Facebook, le linee guida della community e le normative sulla 
protezione dei dati.



Conclusione e Vantaggi 
dell'Automazione

24/7
Operatività Continua

L'automazione garantisce 
pubblicazioni costanti anche al di 

fuori dell'orario lavorativo, 
massimizzando la presenza online.

60%
Risparmio di Tempo

Riduzione significativa del tempo 
dedicato alla gestione manuale dei 

social media, permettendo di 
concentrarsi su attività strategiche.

90%
Consistenza

Maggiore coerenza nella frequenza e 
qualità delle pubblicazioni, elemento 

fondamentale per costruire 
un'audience fedele.

L'investimento nella configurazione iniziale viene ampiamente ripagato dai 
benefici dell'automazione, che includono la riduzione degli errori umani e la 
possibilità di implementare strategie di marketing più sofisticate e data-
driven. Con la crescente importanza dei social media nelle strategie aziendali 
moderne, la padronanza di questi strumenti rappresenta un vantaggio 
competitivo significativo.


